
머니랩 상품화 검토 기준
( 한국조폐공사)

구분 분류 검토 내용

가. 서사적 

연결성

(Story &Why)

①행운의 

상징성

‧ 해당 상품이‘행복과 행운’을 상징하는 근거 및 스토리 존재 여부

‧ 화폐 부산물이 지닌 상징적 가치가 사용자 경험으로 연결되는 

구조인지 여부

②소재 활용 

의 필연성

‧ 단순 삽입이 아닌, 상품의 디자인·기능 측면에서 화폐 

부산물(세단설 등)이 반드시 필요한 요소로 작용하는지 여부

③순환경제 

메시지

‧ 폐기될 화폐가 새로운 상품으로 재탄생하는 과정이 명확한 

Upcycling 서사로 전달되는지 여부

나. 브랜드 

희소가치

(Brand Equity)

①품질 

일관성

‧ 대량 생산 또는 한정판(Limited Edition) 여부와 관계없이 일정 

수준 이상의 품질 유지 가능성 확보 여부

②프리미엄 

지향성

‧ 저가형 소모품이 아닌, 브랜드 정체성(Premium Upcycling)과 

Quality 유지에 상충되지 않는지 여부

③차별성및 

비모방성

‧ 화폐 위변조 방지 요소(요판, 미세문자 등)를 디자인에 반영하여 

타 상품 대비 모방이 어려운 구조를 확보하고 있는지 여부

다. 파트너십 

적합성

(Collaboration 

Link)

①가치정렬
‧ 상품이‘행운(Lucky)’또는‘변하지 않는 가치(Timeless)’등 

브랜드 핵심 가치와 부합하는지 여부

②타겟 

적합성

‧ 상품구매 고객층이 머니메이드 브랜드의 프리미엄 가치와 

정합성을 가지는지 여부

③시너지 

효과

‧ 파트너사의 기술력 또는 디자인 역량이 머니메이드의 가치 및 

완성도를 실질적으로 향상시키는지 여부

 ※ 단순 로고 삽입 수준 협업은 지양

본 문서는 한국조폐공사의 허가 없이 복사, 수정 등 배포를 금합니다.
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